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SHOWROOM
NEW OPENINGS

SEOUL

In partnership with
Barunson Group,
MOROSO makes irs debut
appearance on the South
Karcan marker, choosing the
ciry of Seonl as the destina-
tion for ite fest flagehip store
in the country. The charming
archirecrural space stands
the trendy Gangnam
dismrict, encompassing 237
square metres spread aver
three flaors: the first two are
dedicated ro a selection of
the brand’ icome products,
while the basement hosts the
Digsel Living collection.
Designed by the company’s
creative team, the showroom
s guicing
principle: he beasty of design.

aue

eminlies the bran

In partnershin con Barunson Groun, MOROSO debutta

nel mercato sud coreano e sceglie la citta di Seoul per aprire il suo primo flagship store
sul territario. Lo spazio, racchiuse in una suggestiva architettura che spicca nel modaiclo
quartiere di Gangnam, conta 237mq disposti su tre piani: i primi due dedicati a una
selezione dei prodotii iconici del brand, quello sotterranec alla collezione Diesel Living.
Progettato dal team creative dell'azienda, lo showroom e espressione del principio
cardine del marchio: The beauty of design.

entircly dedicared 1o the
hrand. A megastore in the
Twury mall in Chengea, a
supercity in the heart of
China, recreates the exhibi-
tion farmat presented at
Milan's Salane del Mabile,
with bestsellers and new

CHENGDU -

KUALA LUMPUR
FLEXFORM wravels along
the Silk Road to conquer
Asia. The company
strengthens its position in the
continent with rhe opening
of two new flagship stores

products in line with the
brand’s distinctive design
concept. The new Kuala
Lumpur store marks

the entry of the
characteristically relaxed.
elegant Flexform style inta
the Malaysian market.

FLEXFORM lungo la via della Seta, alla conquista dellAsia.
Lazienda rafforza il propric pesizionamenta nel continente con
l'apertura di due nuovi flagship store interamente dedicati al brand.
Un megastore nel lussuaso mall & Chengdu, megalopoli nel cuore

LAS YEGAS
_{msn]ir‘l’\tes
its presence in the Tnited
Stutes with the opening of
its first store in Las Vegas.
Afrer the launch of

USA in 2009 and
the Soha Callery

in New York in 2010,

thix atep further strengrhens
the hrand's distribution
nerwork in the TLS. market,
which includes 4 number

af stares, in citics such as
Chicago, Houston and
Miami. The new, 400 square
metre interior Jesign store
in Las Vegas presents

the largest exhibition

of kitchens and bathrooms
in the ¢ity: in addition to
_ AT ST RITTAAT
collections, there

wide range of SEI0N00
Bathrooms, along with

the Living Motus

new solutions,

[SEAVOEINI consolida la sua presenza in territario americano, aprendo le porte del suo

orimoe monomarca a Las Vegas. Dopo la nascita o [ISESVONN USA nel 2009 e di

Soho

Gallery nel 2010 a New York, questa tappa rafforza ulteriormente la rete distributiva del
brand nel mercato a stelle e strisce, contando anche su vari store tra cui Chicagoe, Houston

della Cina, ricrea il formal espositive presentato al Salone di Milane,
ing del brand,

A Kuala Lumpur il nuovo store funge da apripista nel mercato

della Malesia, introducendo quella relaxed elegance

caratteristica dello stile Flexform.

tra bestseller e novitd permeate sul concept |
& Miami. Il nuove ‘nterior des'gn store di Las Viegas, con i suol 400ma, rappresenta la pil
grande esposizione di cucine e bagni della citth: olire alle collezioni pil important di
-'e raccolta un'ampia offertalSERWENAI Bathrooms e le nuove soluzioni Living Motus.
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