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DAL'—"'Q‘TTWW'&‘ «La shoria della nostra a-
FAMILIARE ziendz inizia nel 1961,
FOMNDATA DA quando mio padre Valter,
aletd di 19 anni decide di
VALTER avviare insieme a mbo zio
NEGLI ANNI Elving una propria attivi-
SESSANTA AL w t imprenditoriales. Fabia-
GRANDE GRUPPO : a [Scavelin] v Scavlini
) comincia il racoonto dale
LEADER IN ITALIA ;mmm TR origin familiar, per eviden-
E CHE ESPORTA ziars | passaggl innovaivi
INTUTTO IL : fordamental della storia azisndale che ha porlato
MONDO, 0l CUI OGGl E = at m‘g ?'&*m :ﬂ";ﬁ;
aby. «Fra poco pil di uaa T iz
AD FABIANA nak, poche macchine e moilo Lwc_m manEe, con
COMUNICAZIONE, strzordinario impegno, tanta umilt e passions, la-
PRODOTTO, DISTRIBUZIONE, vorando anche il sabato ¢ 12 domenica, Questi in-
MNAZ 1ZZAZIONE: gredienti, uniti a un prodolta di grandissima qua-
lNTEHHLﬁ.é?':f'En CHESCITE; fita, alia perseveranza © ala vo'onid i non aren-
dersi mai, hanno permesso a quella piccola realtd
DELLA PRIMA AZIENDA di crescere rapidamente diventando, in pochi anni,
ITALIANA CHE DALLA urimportante azienda nela produzions di cucing
CUCINAHAALLARGATO S e prcgrs -
ano di ¢ i ficokare | no-

PRODOTTI E STRATEGIE stri prodott € il fatturato cresce velocementss.
ANCHE AL BAGNO Una delie svolte innevative arriva gi negli anni 70,
E AL LIVING con l'apertura aka comumicazions, che civenterd

una vera g propia “vocazione™ peESGEINN che
ha creduto da subito nell'importanza di investi-
re sul brand @ su media di massa, dventando in
beeve tempa il riferimeanto, in questo amidito, di tut-
to il compart, come segnala amministralons de-
legato: <Kel 1975 abbiamo scelto di imvestire in b
sulla Rai. Serza sosta, nel 1984 raggiungiamo la
vetta defle vendite diventanda la prima azienda del
setiore cucing in Itakia, € proprio in quelanno che
abbiamo scelto come testimanial Rallzelia Carra,
UUna mossa sicuramente vincenle: da quel mamenta
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it marchio & il nostro pay-off “La cucing pill amata
cagh italiani™ entrand in modo indelebile nellimma-
gnano colleltig ool Paese. La C2pacith of approc-
ciareg in maniera innovativa la comunicanone @ siata
uni degl eementi del nostro succasso, caratien-
slica che ¢l ha contraddistintd nel corso degll anni.
Stamo stati pionier anche sugl akin mazal di comu-
nicaziong: ned 1996, ad esampio, abbiamo lanciato
i mostrg primo sito internet e dal 2010 siamo pre-
senti sul principali Social Media come Facebook
Finterast, Twitter, Linkedin, YouTube ¢ WeChat, dif-
fusissimo in Cina e gestito dai colieghi i Shanghais.

PRODUZIONE MADE IN ITALY E
DESIGN INTERNAZIONALE

Gli invastimenti stralegic in comunicaziong vanno
i pari passo con quelli - alirettanto strategeci- dal
punto di vista produttiva, =La nostra grande “in-
novazion2™ & stata la scefta falla gid all'inzio gel-
Ia vita della noslra azienda di avwalersi fortements
della collaborazione di fomiterd estemi, quasi wlli
inizialmente vicinl a nol. Le aziende pid grandi in-
voce a quel 18mpo erang pil integrate rispetio alla
nostra. Questa sceita ci ha permesso di crescere
rapidaments ¢ di rispondane valocements alle sem-
pre diverse esigenze ded mencato, Fondamentale @
stata pol la cecislone di imanzre in Nlia sia per
ché siamo profondaments radicati nel territono do-
v siama nati, sia penche restando gui siamd oon-
vinfi di poter controdare meghio la quaita del nestr
procott e dei processi produtth, offrendo maggiod
garanzie ala nostra clentela, Altreftanto importan-
te & stata la sceita di avalerci della collaborazions
di prestigiosi designer, nomi di spicco nel pangra-
ma internazionales. Nomi che non hanng bisogno
di presentazione, guelli dei progettisti che hanno
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ECCELLENZA A 360°
DAl PROGETTI DAUTORE
ALLA QUALITA AZIENDALE

Mel corso degli anni SEavoNm ha
ricenuto diversi iconoscimenti, non
s0lo per alcuni prodotti e progetli,
ma anche in altre aree aziendali, 2
conterma di un approccio al marcato
votato al'eccellenza, a 360 gradi.
Dal punto di vista del prodotto,
cifiamo la Menzione d'Onone
Compasso d'Oro ricevuta nel 2014
per la cucina Tetrix, firmata da
Michael Young e, nel 2013, il premio
EDIDA (Blie Decor International
Design Award) per il progetto Diesel
Social Kitchen.

Dal punto di vista aziendale, tra

i iconoscimenti pil significativ
altribuiti 2 SCEUGIRI c'& i| Merit
Aweard, conferito nel 2008 da

SGS - leader mondiale nei servizi

di ispezione, verifica, analisi e
certificazione di beni, servizi e
sistemi - alle aziende che si sono
particolarments impegnate dal punto
dli vista del controlio di qualits, della
sicurezza, del'ambiente e della

responsabilita sociale.
MNal 2014 & nal 2015 l'azienda
italiana ha oltenuto il “Cribis D&B I EHI
Rating 17, assegnato da Cribis DEB, 3
08 cdella Melarosa,
riconoscimento che rappl'ESE'nla hasign AQoating OGG I
il massimo ivello di affidabilita Codan, 16875
di un'azenda nelle transazioni Foodshell, casign Ora-ito, progetio che fsponds alesigenza di armonzzang

cucing e Bding, creano una Eneanitd ordzaoniale scandita da una serie
mensois che & wolla in volla Essumcnd una funaong citforante (pdang O
AaonD, Lascha posmonata sotho e bas! e, msere solo @ sogra | pencl, Come
mensoie). Combinanco bas! e pensill di oolor divers

commerciali B2B.
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«Linnovaziona & un valore fondamentale
& per quanto ¢i riguarda - sottolinea
I'aci Fabiana Stawoiini - la tensione al
miglioramentd continuo 8 costants:
slamo sempre pronti ad accogliens
nuove sfide produttive e distributive. E
il ostro pubblico, sempra pil ampio

& trasversale, che ci richiede questo.
Una della strategie che portiamo avanti
& quella oi puniare sulla ricerca di
prodotio @ sul design, grazie anche
alia collaborazions con la firme pil
importanti a livelio infernazionate,

Altro aspetto importante sona i
materiali, semprea improntati ala
massima qualita, Tra quelli pih innovativi
affermatisi neghi ultimi anni cito il vetro,
l'accialo con Irattarmenti particolar,
come l'anticatura del'acciaio nal
progetto Diesel Social Kitchen, il

Gres porcellanato e il Fenix Mim. E

i decorativi, ¢he hanno contribuito

colaborato con G0N contribuendo 2 mediare -
s0tto Faka del grande brand - fra le espressioni cne-
alive pilh @vanzate & i 50gni e bisogni della genta:
Mendo, Ora-ito, Diessd Creative Team, Giugiaro De-
sion, King&Miranda Design, Karim Rashid, Michaed
Youndg.

LESTENSIONE DI GAMMA:
BAGNO E LIVING LI

In quest! ultiml anni, levoluzione aziendale di SE
B 1= segrato un'altra tappa fondamentale: l'e-
stensione di gamma avviata nel 2012 con il lancio
delle coliezion! SRR Sathrooms per I'amedoba-
gno ¢ culminata nel 2015 con uwampia offerta di
mobd per il lving.

Una scaita che derva direttamenta da un'altra im-
portante caratteristica strategica del Gruppo: con-
tinuo ascolto delle esipense del consumatori e dei
mercali di riferiments, come spiega Fabizna SER0Y
Il -/ seqreto del nostro succasso & certaments fa
capacita di lavorare @ investing su tulli i fronti, ele-
menta fondamentale per un‘anenda come k2 nostra
che da oftre 30 anni guida lo sviluppo dellintero
sellorg 8 per rispondere in maniera puntuale all'e-
voluzione delta societd, dei consumatodi & delle loro
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alla diffusione di finiture “particolan™
ispirate a materiali pid pregiati. Infine, un
accenno alla componente "tecnologica”
Ogai le cucine, come la zona giomo

& l'amedo bagno, sono sempre pid
interconnessi e multimediali:

necassitd. Partento dalia RAS e dal prodotio, ogni
anno effettuiama ingenti investimenti per progettare
& garantire soluzioni innovative dove design @ fec-
nodogia si armonizzano per soddisfare ogni esigenza
amedativa & funzionale.

Questa innovazione ¢ spinge & lavorars sempre su
nucri concetti di prodotto, Su nuovi metodi e pro-
cessi di produzione e $i Uraduce nella nostra ampia
offerta: una gamma di 40 modedl e 350 finiture per
la cucing, un articolaly programma di soluzioni per
il soggioma & 9 collezioni complete per aradoba-
ano per un totale o oltre 1.500 articoli=.

E PANSIONE ED EXPORT

Linnovazione non coinwolge solo il prodolto, ma an-
the la distriouzions. £ anche qui G0N ha antic-
palo e tendenze del seltore, investendo moltissimg
con l'obieltiv di potenziare e qualificare costante-
menie la propria rete disiributiva. Come con |'nno-
vailive progetto EREmORE Sloe, - centri specializzali
dedicall esclusivamente alia produzione SEERGINN
m Operaziong strateqgica che ha permesso di raffor-
zane utenormente |'identita del manchio. Il successo
di questa iniziativa & testimoniato dai numeri: sono

ANMZENTE CUCINA PER SCAVD

i va da soluzioni integrate con

tv, hi-fi @ prese Usb, a cestoni e

pensii ad apertura elettrica. Anche
I'lluminazione, oggi a Led, consente
di ottenere straordinar rsultati estetici,
valorizzando | singoli elementi d'amredos,

oitre 100 gli Store monoamarca in ltalka, che affian-
cano 1 1000 punti vendila distribuitl capilianmants
su futho il territorio nazionale e all'estero gli store
$0n0 circa 80,

=Alla distribuzione nazionale - aggunge Pad - af-
fianchiama un importante lavoro di iﬂl-*m&zit"lallz-
zarione, grazie al quae siamo diventati fa pid im
portante realtd italiana in tlermini di esportazioni o
cucing componibi, In ambiio intamazionate vogio
ricordare l'aperiera net 2007 della nosira control-
\ata [ US4 ¢ il primo flagship store a New
York, ISR Soho Gallery, nel 2014 della societd
di rappresentanza a Shangai e ko scorso anno della
Branch in UK, per una presenza semgee pil direlta
& importanie dell'azienda nelio svluppo esteno.
Litimo ambito, ma non certo mend importante, @
la comunicaziong. Crediamo da semgre che per e-
margers bisogna instaurara un rapporto o fiducia
costante con il consumalore, per trasmettengl 1 va-
lore dedla propria olferta.

La compatizione si gloca sempre pib sulla politi-
chie i branding: il pubbiico oggi non sceglie pit tra
prodotti ma tra manchi. La comunicazions quindi &
fondamentale e, come gid sottolineato, fin dagl e-
sordi abbiamo creduto nella forza delladvertising,
approcciando ai diversi mezzi sempre in maniera
sampra innovalivas,
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